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PROGRAMA DE DISCIPLINA
Disciplina: Marketing no Design Cadigo da Disciplina: DGN 730
Curso: Design Gréfico/Design de Interiores Semestre de oferta da disciplina: 5°

Faculdade responsavel: Design
Programa em vigéncia a partir de: 2016/1

NUmero de créditos: 02 Carga Horaria total: 30 Horas-aula: 36

EMENTA:

Marketing como filosofia organizacional. O design e as rela¢cfes com o mercado sob a Otica da
estratégia de marketing. Conceitos fundamentais do marketing. Visdo geral do composto de
marketing e da administracdo de marketing O ambiente de marketing. Analise de oportunidades de

mercado. Planejamento estratégico de marketing.

OBJETIVO GERAL:

Proporcionar aos discentes uma visdo abrangente de sua funcéo e o entendimento de sua insergéo
no mercado, com vistas a desenvolver um pensamento critico para a oferta de um servi¢o completo

e eficiente para os problemas evidenciados por seus clientes.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Oferecer uma visdo dos fundamentos, conceitos, ferramentas e elementos do Marketing e sua
aplicabilidade;

e Caracterizar os elementos que compdem o ambiente de marketing na area de Design;

e ldentificar os elementos constitutivos do composto de marketing;

e Definir mercado e sua segmentacao;

e Realizar um plano de marketing para uma empresa de Design grafico e Design de Interiores.

CONTEUDO:

e Marketing e suas aplicagdes;
e FEtapas da evolucdo do marketing e as orientagfes conforme o desenvolvimento do
mercado;

e Mix de marketing;
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e Comunicacdo Integrada de Marketing;
e Andlise do ambiente de marketing;

e Analise de mercados e concorréncia;

e Planejamento estratégico de marketing;

e Planejamento de marketing social.

ESTRATEGIAS DE ENSINO E APRENDIZAGEM:

Os conteldos serdo trabalhados, privilegiando:

- levantamento do conhecimento prévio dos estudantes

- motivacdo com leituras, charges, situacfes problemas ou peque nos videos
- Exposicéo oral / dialogada

- Discussdes, debates e questionamentos

- Leituras e estudos dirigidos

- Atividades escritas individuais e em grupos

- Apresentagdes por parte dos alunos de: plenérias, painéis, mini aulas etc.

FORMAS DE AVALIACAO:

O processo de avaliacdo da construcdo de conhecimentos a partir da observacéo e andlise de:

Frequéncia e pontualidade por parte do aluno

Participagé@o construtiva e compromisso com a dindmica e 0 processo educativo proposto pela
disciplina

Discussdo fundamentada individual e em equipe

Trabalhos sistematizados — producdes individuais, coletivas e apresentagdes em sala de aula:

fichamentos, resenhas e painéis sobre leituras complementares realizadas.

REFERENCIAS BASICAS:

KOTLER, Philip & AMSTRONG, Gary. Principios de Marketing. Rio de Janeiro: Prentice Hall,
1998.

KOTLER, Philip. Administracdo de Marketing. S&o Paulo: Atlas, 2000.

NIEMEYER, Carla. Marketing no design grafico. Rio de Janeiro: 2AB, 2001.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARES:

KOTLER, Phillip; KELLER, Kevin Lane. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos.
Trad.: Sabrina Cairo. 5 ed. Sdo Paulo: Pearson Education do Brasil, 2013.
LEVITT, Theodore. A imaginagéo de marketing. S&do Paulo: Atlas, 1983.

Aprovado pelo Conselho da Faculdade em: / /

Assinatura e carimbo da Direcdo da Faculdade




